der medienverlag MEDIADATEN HOMBURGER + AGGERTALER
EINE MARKE AUS DEM HAUSE WELPDRUCK

Technische Daten
Format: 190x260 mm Textvorlagen: Word, TXT
Satzspiegel: 165x215 mm Auflage: 19.500 (Aggertaler), 31.500 (Homburger)
Druck: 4/4-farbig Euroskala Erscheinungsweise: 4x jahrlich

Druckvorlagen: PDF/X-4 Vertrieb: Kostenlos an alle Haushalte im Verteilgebiet und Stapelauslage

Bilddaten: JPG, TIFF, EPS (300 dpi)

Anzeigenformate und Preise (stand 01.01.2018) Termine 2018

Frithjahrsausgabe

1/1 Hochformat

190x260 mm
(+3 mm Anschnitt)

1.450 Euro

1/2 Hochformat

80x215 mm

759 Euro

1/2 Querformat
165x105 mm

759 Euro

1/3 Querformat

1/4 Hochformat

1/4 Querformat

1/6 Querformat
80x68,5 mm

295 Euro

Zahlungsbedingungen:

Innerhalb 7 Tagen 2 % Skonto, bei Abbuchung 3 %, innerhalb 14 Tagen rein netto. Alle Preise sind Nettopreise und gelten zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Es gelten die AGB fiir Anzeigen.

ab 2 Anzeigen: 5 % Rabatt auf Listenpreis

165x68,5 mm 80x105 mm 165x50 mm
525 Euro 459 Euro 459 Euro
Rabatte:

ab 4 Anzeigen: 12,5 % Rabatt auf Listenpreis

Spezielle Platzierungen:

U2 und U 3: 1/1-seitig zzgl. 15 % Aufpreis auf den Listenpreis

U 4: 1/1-seitig zzgl. 25 % Aufpreis auf den Listenpreis

Wunschplatzierung: Sofern verfiigbar, und nur bei gleichzeitiger
Anzeigenschaltung in beiden Magazinen, Preis nach Vereinbarung

NEU: Artikel, die reinen werblichen Hintergrund haben, kénnen nicht
mehr beriicksichtigt werden. Sprechen Sie uns gerne an, wenn Sie eine

Prasentation Ilhres Unternehmens oder eines Themas wiinschen.

Erscheinungstermin: 17.03.
Redaktionsschluss: 23.02.

Anzeigenschluss: 16.02.

Sommerausgabe
Erscheinungstermin: 02.06.
Redaktionsschluss: 11.05.

Anzeigenschluss: 04.05.

Herbstausgabe
Erscheinungstermin: 01.09.
Redaktionsschluss: 10.08.

Anzeigenschluss: 03.08.

Winterausgabe
Erscheinungstermin: 10.11.
Redaktionsschluss: 19.10.

Anzeigenschluss: 12.10.



AGB fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen werden zur Anwendung im Anzeigen- und Fremdbeila-
gengesché&ft unverbindlich empfohlen. Es bleibt den Vertragsparteien unbenommen, abweichende
Vereinbarungen zu treffen.

1.

,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Ver-
trag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Es obliegt dem Auftragge-
ber, den Inhalt der in Auftrag gegebenen Anzeige im Hinblick auf seine wettbewerbsrechtliche,
marken- oder urheberrechtliche Zulassigkeit zu prifen. Sofern der Verlag von Dritten wegen
Verletzung solcher Vorschriften in Anspruch genommen wird stellt der Auftraggeber den Verlag
von einer Haftung frei.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss ab-
zurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu er-
statten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
dricklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige” deutlich kenntlich ge-
macht.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veroffentlichung fur den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzuglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandi-

gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzan-
zeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangig-
machung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche auBerhalb der Haftung fir Sach- und Rechts-
mangel kann der Auftraggeber gegentber dem Verlag nur bei Vorsatz oder grobfahrlassigem
Verhalten geltend machen. Der Haftungsausschluss gilt nicht bei der Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit und bei der Verletzung wesentlicher Vertragspflichten. AuBer bei
Vorsatz, grober Fahrlassigkeit und Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit ist die Haftung des Verlages der Hohe nach auf die bei Vertragsschluss typischerweise
vorhersehbaren Schéden begrenzt.

. Probeabztige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-

antwortung fur die Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabztige. Der Verlag berticksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige bliche,

tatsachliche Abdruckhoéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber

14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der

Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zurtckstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruck-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wusch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fr vom Auf-

traggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch

auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten An-
zeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie:

* bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,
* bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,
* bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,
* bei einer Auflage tGber 500 000 Exemplaren 5 v. H.

betragt.
Dartber hinaus sind bei Abschlussen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Ver-

lag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der An-

gebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffer-
nanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzei-
gen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem
Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden An-
gebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige
Format DIN A4 (Gewicht ... g) Uberschreiten, sowie Waren, Blcher-, Katalogsendungen und
Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.
Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart wer-
den, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren/Kosten Gbernimmt.

. Matern werden nur auf besonderer Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht

zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen

des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermagen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

21. (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen von Titeln mit weniger als zweimal wochentlichem

Erscheinen, die heftbezogene Auflagendaten veroffentlichen)

Abweichend von Nummer 17 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene
Auflagendaten veroffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer
Auflage (, Garantieauflage”) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H. und bei einer Auflage (Ga-
rantieauflage”) von tber 500 000 Exemplaren 5 v.H. Gberschreitet.

Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der
Definition der IVW. Sie errechnet sich fur das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der
vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als
Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde.

Voraussetzung fur einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis
der Mengenstaffel und ftr mindestens drei Ausgaben.

Grundlage fur die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit
nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definie-
ren sind, vereinbart wurde.

Die mégliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagentiber- und Auflagenunter-
schreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.

Die Ruckvergltung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Berticksichti-
gung der bereits gewahrten Agenturvergutung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr
maglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Ruckvergtitung besteht nur, wenn die Rickvergttungs-
summe mindestens 5000,00 Euro betragt.

Stand 01.06.2014

Welpdruck GmbH
DorfstraBe 30
51674 Wiehl

Telefon +49 2262 7222-0
mail@der-medienverlag.de
www.der-medienverlag.de

info@welpdruck.de
www.welpdruck.de

Geschéftsfihrer:
Michael Welp



